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RESUMEN

LA COMPRA IMPULSIVA Y SUS RELACIONES
CON LA PERCEPCION ACERCA DEL DINERO

Vodovotz, Gabriel; Costa, Paula; Verna, Martin; Expdsito, Agustin
Universidad de Buenos Aires. Facultad de Psicologia. Argentina

RESUMEN

Desde su origen, el dinero es importante en la vida de las per-
sonas. Les permite comprar lo que necesitan; adquirir bienes
y servicios, incluso mejorar su calidad de vida. Desde la pers-
pectiva economica el dinero es conceptualizado como un medio
de intercambio. Sin embargo, ademas de su valor economico,
conlleva un significado psicosocial expresado en afectos, emo-
ciones, sentimientos, deseos y actitudes que sobrepasan lo tan-
gible. Asi, cada persona establece una interaccion simbolica y
emocional en su contacto con el dinero. Uno de los resultados
de estas interacciones podria ser la compra impulsiva, definida
como la urgencia repentina que experimentan los consumido-
res de comprar algo inmediatamente, mas alla de la necesidad
del producto o servicio. El objetivo principal de este estudio es
analizar posibles relaciones entre niveles de compra compulsiva
y percepcion del dinero. Participaron del estudio 350 adultos
residentes en la Ciudad de Buenos Aires y de ambos sexos. Los
resultados principales indican que la percepcion del dinero se
relaciona de forma significativa con los niveles de compra com-
pulsiva, como también se observaron diferencias segun el gé-
nero de los participantes. Se discuten los alcances y limites del
estudio, y se proponen nuevas lineas de investigacion a partir
de los hallazgos.
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ABSTRACT

THE IMPULSIVE PURCHASE AND ITS RELATIONS WITH THE PER-
CEPTION ABOUT MONEY

Since its inception, money is important in people’s lives. Them
allows you to buy what you need; acquire goods and services,
including improving their quality of lifetime. From an economic
perspective, money is conceptualized as a means of exchange.
However, in addition to its economic value, it carries a psycho-
social meaning expressed in affections, emotions, feelings, de-
sires and attitudes that surpass the tangible Thus, each person
establishes a symbolic and emotional interaction in their contact
with money. One of the results of these interactions could be the
impulse buying, defined as the sudden urgency that consumers
experience to buy something immediately, beyond the need for
the product or service. The main objective of this study is to
analyze possible relationships between levels of compulsive

purchase and perception of money. 350 adults living in the City
of Buenos Aires and both sexes participated in the study. The
main results indicate that the perception of money is signifi-
cantly related to levels of compulsive purchase, as well as di-
fferences according to the gender of the participants. The scope
and limits of the study are discussed, and new lines of research
are proposed based on the findings.
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