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LA RELACIÓN ENTRE LA NECESIDAD DE CIERRE 
COGNITIVO Y EL POPULISMO
Biglieri, Jorge; Cervone, Nélida 
UBACyT, Universidad de Buenos Aires. Argentina

RESUMEN
El populismo puede ser caracterizado como un procedimiento 
político que incluye el antielitismo, el pensamiento dicotómico, la 
predominancia de lo emocional sobre lo racional, el liderazgo caris-
mático y el oportunismo. Asimismo, se caracteriza por la amplitud 
ideológica de los distintos movimientos que se pueden considerar 
populistas, desde la izquierda a la derecha. Este fenómeno ha sido 
estudiado por distintas disciplinas incluyendo las ciencias políticas 
y la sociología. Desde la psicología política, se estudian distintas 
características psicológicas asociadas a las personas que tien-
den a adherir a discursos polarizados y emocionales esgrimidos 
por líderes populistas, siendo una de ellas la necesidad de cierre 
cognitivo. Esta es una variable de personalidad que se refiere a la 
motivación de las personas por buscar y mantener una respuesta 
definitiva ante un problema determinado, como algo opuesto a la 
confusión, la ambigüedad y/o la incertidumbre. El aumento en los 
niveles intrapersonales de la necesidad de cierre cognitivo funcio-
na como una motivación epistémica y relacional que presiona al 
individuo hacia la adhesión a discursos dicotómicos con contenido 
emocional. El objetivo de este trabajo es analizar la relación entre 
ambos conceptos realizando una revisión de la literatura acerca de 
los estudios que han trabajado esta vinculación.
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ABSTRACT
THE RELATIONSHIP BETWEEN THE NEED FOR COGNITIVE CLOSURE 
AND POPULISM
Populism can be characterized as a political process including the 
anti-elitism, dichotomous thinking, the predominance of the emo-
tional over the rational, charismatic leadership and opportunism. 
It is also characterized by the ideological breadth of the different 
movements that can be considered populist, from left to right. This 
phenomenon has been studied by various disciplines including po-
litical science and sociology. From political psychology, different 
psychological characteristics associated with people who tend to 
adhere to polarized and emotional speeches wielded by populist 
leaders, one of them being the need for cognitive closure are stu-
died. This is a personality variable that refers to the motivation of 
people to seek and maintain a definitive answer to a particular pro-
blem, as opposed to the confusion, ambiguity and / or uncertainty. 
The increase in intrapersonal levels of the need for cognitive closure 
works as an epistemic and relational motivation pressing the indivi-
dual towards membership of dichotomous speeches with emotional 
content. The aim of this paper is to analyze the relationship between 
the two conducting a review of the literature on studies that have 
worked this link.
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