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ROL DE LAS NOTICIAS FALSAS EN LA TOMA DE DECISIONES 
Y LA CONSTRUCCIÓN DE LA COHERENCIA DISCURSIVA
Cabrera Salazar, Arlene Sofía; Fernandez Larrosa, Pablo Nicolas; Caramés, María Ayelén; Yomha Cevasco, Jazmin
CONICET - Universidad de Buenos Aires. Facultad de Ciencias Exactas. Instituto de Fisiología, Biología Molecular 
y Neurociencias - Facultad de Psicología. Buenos Aires, Argentina.

RESUMEN
La propagación de las noticias falsas y su impacto en la toma 
de decisiones ha sido objeto de estudio en múltiples investi-
gaciones. Estos estudios han revelado cómo las noticias falsas 
pueden generar confusión, distorsión de la información e incluso 
utilizar las emociones para la toma de decisiones. Considerando 
esto, resulta esencial explorar estrategias efectivas para contra-
rrestar su efecto negativo. Con el fin de comenzar a profundizar 
en estos temas, este trabajo se enfoca en 1) abordar el vín-
culo entre la desinformación, la construcción de la coherencia 
discursiva y la influencia emocional que generan las noticias 
falsas; 2) el rol de los textos de refutación, que presentan argu-
mentos sólidos con el objetivo de desmentir información falsa, 
y proporcionan información científica verificable. Esperamos 
que la revisión de estudios acerca de estos temas nos permita 
proporcionar una visión integradora, así como nuevos abordajes 
acerca de la problemática de las noticias falsas.

Palabras clave
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ABSTRACT
ROLE OF FAKE NEWS IN DECISION MAKING AND THE 
CONSTRUCTION OF DISCURSIVE COHERENCE
The spread of fake news, and its impact in decision making has 
been studied by several studies. These investigations have indi-
cated that fake news can create confusion, and even use emo-
tions to manipulate decision making. Considering this, it is key 
to explore effective strategies to mitigate its negative effect. In 
order to begin to explore these issues, this work focuses on 1) 
addressing the link between misinformation, the construction 
of discourse coherence and the emotional effects of fake news; 
2) the role of refutation texts, which introduce valid informa-
tion with the aim of refuting misconceptions. We expect that 
reviewing these studies on these topics will allow us to provide 
an integrated perspective, and to propose future directions to 
examine new approaches regarding the problem of fake news.
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